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Europa stara i nowa
8 Europejska

Akademia Regionow

W Ho6hr-Grenzhausen niedaleko Ko-
blencji, w przepieknym krajobrazie Nadre-
nii-Palatynatu odbyta sie 8 Europejska Aka-
demia Regionéw. Tym razem temat obrad
byt bliski naszym dziataniom - "Klastry re-
gionalne: rozwdj i organizacja". Konferen-
cje zorganizowata findacja Herti oraz samo-
rzad Nadrenii-Palatynatu.

Uczestnikami konferencji byli naukow-
cy w dziedzinie instrumentow rozwoju przed-
siebiorstw, przedstawiciele departamentow
gospodarki samorzgdéw lokalnych, mena-
gerowie klastrow z terenu Niemiec, z regio-
néw nowych panstw Unii Europejskiej na-
ukowcy, przedstawiciele intytucji okotobi-
znewsowych oraz praktycy zarzgdzajacy kla-
strami. Klaster Poligraficzno-Reklamowy
w Lesznie zostat zaproszony jako reprezen-
tant Wielkopolski. Mielismy przyjemnos$c¢ na
forum akademii zreferowac zatozenia, dzia-
tania i wyniki naszego klastra.

Insteresujace jest porébwnanie narzedzi
wspierania przedsiebiorstw sektora MSP
starych krajow UE i tychze lub raczej ich brak
w nowych krajach. Klastry w niemczech
wpisujg sie w szeroki zestaw instrumen-
toéw, ktérymi dysponuje samorzad lokalny,
wykorzystujgc je w szerszych projektach roz-
woju miast i regionéw. Tam projekty klastro-
we obejmujace zaangazowanie wszystkich
elementow "tréjkata klastrowego" przedsie-
biorstwa - jednostki badawczo-rozwojowe
- samorzad dysponujg budzetami liczony-
mi w milionach euro, pochodzgcymi gtow-
nie od samorzadu. Nowe kraje UE wypra-
cowujg dopiero narzedzia wspierania przed-
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Europdische Akademie
der Regionen

PODSTAWOWE ZALOZENIA PROJEKTU
PLANOWANEGO DO REALIZACJI ZWRPO LUB POIG
BAZA SZKOLENIOWA PROMOCJA KLASTRA
| SZKOLENIA | REGIONU
KSZTALCENIE WSPARCIE
NA POTRZEBY TECHNOLOGICZNE
RYNKU PRACY KLASTRA | RYNKOWE
BAZAWIEDZY KOMUNIKACJA
WEWNATRZKLASTROWA
x X x siebiorstw lokalnych,

* * czesto pozyskanie inwe-
stora zewnetrznego ka-
nalizuje wiekszo$¢ dzia-
fan samorzadu. Przed-
siebiorcy lokalni mogg
jedynie skorzysta¢ z nie-
zbyt szerokiej gamy szkolen i dziatan do-
radczych i oczywiscie upragnionych fundu-
szy unijnych. Czesto fundusze te stajg sie
celem samym w sobie. Taki przyktad przed-
stawit przedstawiciel regionu wegierskie-
go, ktéry opowiedziat o sytuacji gdy klastry
powstaty by pozyska¢ fundusze, a po ich
skonsumowaniu rozpadaty sie. Przedsta-
wiciele regionow polskich i czeskich zapre-
zentowali interesujace klastry w branzach
m.in. turystycznej, drzewnej (sgsiadujace
klastry polski i czeski) oraz poligraficzneo-
reklamowe;j.

Poznalismy wiele interesujacych przy-
ktadéw budowania i prowadzenia klastra,
analizowania rynku branzy, dyfuzji innowa-
cji technologicznych oraz zaangazowania
samorzadu i sektara nauki w budowanie
"tréjkata klastrowego".

Przepigkna okolica historycznego mia-
sta Koblencja z malowniczym uj$ciem Mo-
zeli do Renu oraz niezwykfa goscinnosc¢
gospodarzy spotkania na dtugo pozostang
w pamieci uczestnikdw konferencji.

Cezary Gféwka - uczestnik Akademi

1. Baza szkoleniowa i szkolenia
+ zbadanie zapotrzebowania na wiedze
+ zakup sprzetu szkoleniowego
+ szkolenia specjalistyczne prowadzone
dla klastra
+ uczestnictwo w szkoleniach zewnetrz-
nych
+ studia podyplomowe
« wspotpraca z IP PW
2. Ksztatcenie na potrzeby rynku pracy
klastra
+ zbadanie potrzeb edukacyjnych
+ nawigzanie wspotpracy ze szkofg
(szkotami) publiczng
« wspotpraca z wtadzami o$wiatowymi
+ wspoffinansowanie utworzenia nowe-
go kierunku ksztafcenia
+ wspoipraca z COBR PP
3. Baza wiedzy
« utworzenie osrodka doradczego (punk-
tu konsultacyjnego) w zakresie tech-
nologii, funduszy unijnych, rynku
« utworzenie biblioteki specjalistycznej -
podreczniki i wydawnictwa monografi-
czne, branzowa prasa krajowa i zagra-
niczna, inne
4. Promocja klastra i regionu
+ standaryzacja - wizualizacja uczestni-
ctwa w klastrze, markowanie produktéw
firm klastrowych
+ profesjonalna platforma internetowa
+ biuletyn informacyjny
+ udziat (bierny i czynny) w targach, wy-
stawach, imprezach promocyjnych
+ udziat w konferencjach i seminariach
« internacjonalizacja rynku
5. Wsparcie technologiczne i rynkowe
+ analizy rynku
+ audyty technologiczne firm klastrowych
+ analiza branzy - rynek lokalny
« wspotpraca w programach badawczo-
rozwojowych
« strategia rozwoju technologicznego
6. Komunikacja wewnatrzklastrowa.
« system komunikacji
« procedury komunikac;ji
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KLASTER POLIGRAFICZNO-REKLAMOWY w Lesznie

Sprawozdanie Zarzadu

Klastra Poligraficzno-Reklamowego w Lesznie

za okres sprawozdawczy
od 3 sierpnia 2007 r. - 31 maja 2008 r.
oraz okres przed rejestracja stowarzyszenia

Zarzad Klastra Poligraficzno-Reklamo-
wego w Lesznie w okresie sprawozdaw-
czym kontynuowat dziatania podjete przez
Petnomocnika Klastra przed rejestracjg sto-
warzyszenia. Celowe wiec bedzie przedsta-
wienie réwniez wczesniejszych czynnosci
dotychczas nie prezentowanych.

Dziatania Zarzadu ukierunkowane byto
na realizacje celow statutowych Klastra,
z ktérych jako najistotniejsze na tym etapie
rozwoju organizacji zostaty wskazane na-
stepujace:

1. Wspélpraca wewnatrzklastrowa.

2. Stymulacja rozwoju.

3. Powiekszenie rynku.

4. Kapitat ludzki.

Ad.1.

Cel ten realizowany jest poprzez poko-
nywanie barier mentalnych przed wspét-
praca firm konkurujgcych na rynku lokalnym
oraz poprzez pefne rozpoznanie przez ucze-
stnikdw organizacji indywidualnych ofert
firm reprezentowanych w Klastrze.

W omawianym okresie odbyty sie dwa
spotkania integracyjne stuzgce blizszemu
wzajemnemu poznaniu sie przedsiebior-
cow i pracownikow firm klastrowych. Pier-
wsze odbyto sie 19 maja 2007 roku. Pre-
tekstem staty sie obchody Dnia Drukarza.
W spotkaniu wzigto udziat siedemnastu
przedsigbiorcéw z firm naszej branzy oraz
przedstawiciel instytucji partnerskiej - Cen-
trum Innowacji i Transferu Technologii w
Lesznie. W atmosferze pikniku uczestnicy
spotkania mieli mozliwos¢ rozmowy na te-
maty nie tylko biznesowe. Nieformalna de-
bata byla oczywiscie zdominowana tema-
tykg klastrowa.

Druga impreza odbyta sie 19 sierpnia
2007 roku. Byt to sptyw kajakowy potaczony
z pieczeniem Kietbasek na ognisku oraz
"chrztem drukarza-kajakarza". Uczestnikéw
byto znacznie wiecej. Poza przedsiebiorca-
mi byli rbwniez ich pracownicy, przyjaciele
i rodziny. Jednym z uczestnikéw byt dyrektor
szkoly, z ktorg pdzniej podjelismy rozmowy
0 wspotpracy w dziedzinie ksztatcenia na
potrzeby naszej branzy.

Obie imprezy zaowocowaty nawigza-
niem lub zacie$nieniem kontaktéw niefor-
malnych, ktére potem ufatwiaty wspotpra-
ce biznesowg. Wartosc¢ takich spotkan jest
niebagatelna, wigc Zarzad planuje regular-
ne organizowanie imprez plenerowych.

Drugim narzedziem budowania wspot-
pracy wewnatrzklastowej jest regularne or-
ganizowanie spotkan formalnych czionkéw
klastra w celu omawiania biezacych spraw
klastra. Poniewaz Klaster nie posiada sta-
fej siedziby, to spotkania odbywajg sie za
kazdym razem w lokalu innej firmy repre-
zentowanej w klastrze. Taka "polityka loka-
lowa" prowadzona jest Swiadomie. Spotka-
nia nazywane roboczymi dajg mozliwo$é
gospodarzowi spotkanie przedstawic
uczestnikom oferte swojej firmy, stosowa-

ne technologie, kadre, uzywane materiaty
oraz produkty. Niejednokrotnie na tych spo-
tkaniach uczestnicy po zapoznaniu sie
z ofertg gospodarza podejmowali z nim p6z-
niej wspétprace. Pomimo dziatania na ryn-
ku lokalnym, wiedza o ofercie innych jego
uczestnikow nie jest wielka. Dwustronne
korzy$ci wynikajg z zastgpienia oddalone-
go podwykonawcy partnerem lokalnym z
Klastra. Zwlaszcza firmy wprowadzajace
nowe technologie lub produkty zaintereso-
wane sg zorganizowaniem spotkania na
swoim terenie.
Ponizej niekompletna lista zawierajaca
daty i gospodarza spotkania roboczego oraz
wspblnie podejmowane dziatania:

01.12.2006 r. -ARIS

02.02.2007 r. -MANUS
23.02.2007 r. -WAR

23.03.2007 r. -ARIS

29.03.2007 . - wspolny wyjazd na

Targi Poligrafii i Reklamy w Poznaniu

11.04.2207 r. -MANUS
19.05.2007 r. - Dzienh Drukarza
15.06.2007 r. -ALGRAF
06.07.2007 r. - MAROPLEX
03.08.2007 r. - ARIS - Zebranie
Zatozycielskie
19.08.2007 r. - Sptyw Kajakowy
23.08.2007 r. - MANUS - posiedze-
nie Zarzadu Klastra
28.08.2007 . - Walne Zgromadze-

nie - Poprawki w statucie

05.11.2007 r. - StuArt
11.04.2008 r. - MANUS - posiedze-
nie Zarzadu Klastra
Ad.2.i4.

Rozwadj technologiczny firm reprezento-
wanych w Klastrze jest procesem, ktory pla-
nowany jest w dtugiej perspektywie czaso-
wej. Jest on zalezny od znajomosci nowych
technologii stosowanych w branzy, od moz-
liwosci inwestycyjnych firm klastrowych oraz
od potrzeb rynkowych.

Zarzad podjat dziatania w celu pozyska-
nia partnerow w sferze badawczo-rozwojo-
wej. Partnerstwo z jednostkami B+R ma
zbudowac¢ silne zaplecze intelektualne Kla-
stra. Tg drogg chcemy pozyska¢ informa-
cje o nowych technologiach oraz mozliwo-
Sciach zastosowania ich w firmach klastro-
wych, utatwi¢ przedsiebiorcom mozliwo$é
wspotfinansowania inwestycji innowacyj-
nych z Programu Operacyjnego Innowacyj-
na Gospodarka (POIG), Wielkopolskiego
Programu Operacyjnego Innowacyjna Wiel-
kopolska (WRPQO) oraz uczestnictwo w Re-
gionalnej Strategii Innowacji (RIS), jak row-
niez przeprowadzenie badan rynku.

Zarzad nawigzat kontakt z Instytutem Po-
ligraficznym Politechniki Warszawskiej
(IPPW) oraz Centralnym Os$rodkiem Badaw-
czo-Rozwojowym Przemystu Poligraficzne-
go (COBRPP) jako instytucjami wyspecja-
lizowanymi w doradztwie technologicznym.
Po wczesniejszym uzgodnieniu tematyki

spotkania przedstawiciele Klastra spotkali
sie 5 lipca 2007 r. z dyr. IPPW dr Ewg Mu-
drak i dyr. COBR PP dr Jerzym Hoppe. Spo-
tkanie odbylo sie w Politechnice Warszaw-
skiej. Na spotkaniu uzgodniono obszary
tematyczne oraz wyrazono wzajemne zain-
teresowanie wspotpracg. W spotkaniu
uczestniczyta rébwniez animatorka poligra-
ficznego klastra mazowieckiego Kolorowa
Kotlina - pani Izabela Kaczorowska. Uzgod-
nione obszary wspotpracy Klastra z IPPW i
COBRPP to wypracowanie indywidualnych
strategii rozwoju technologicznego firm kla-
strowych oraz wspoélnej trajektorii rozwoju
technologicznego dla Klastra, a takze
wspotpraca w zakresie podnoszenia kwa-
lifikacji kadr firm klastrowych oraz dostoso-
wanie oferty edukacyjnej szkolnictwa pu-
blicznego do potrzeb naszej branzy.
Liczymy réwniez na wspotprace z Po-
znanskim Parkiem Naukowo-Technologicz-
nym (PPNT) w Poznaniu, bedacym koordy-
natorem Regionalnej Strategii Innowac;ji.
Jest to Zrédto informacji o WRPO Innowa-
cyjna Wielkopolska. 22 marca 2007 zarzad
ztozyt do RIS fiszke projektowg zawierajgca
plan dziatania klastra na nadchodzgce 3
lata. Projekt ma by¢ finansowany z POIG
lub WRPO. Projekt jest nadal w fazie opra-
cowania. Jego zatozenia zostang przedsta-
wione na najblizszym zebraniu czionkéw
Klastra, na ktérym bedg réwniez obecni
przedstawiciele jednostek partnerskich.
Aktywnym partnerem lokalnym jest in-
stytucja oktobiznesowa - Centrum Innowa-
¢ji i Transferu Technologii w Lesznie (CIiTT).
Wielokrotnie korzystalismy z pomocy CIiTT:
pierwsze seminarium pt. "Klastry w teorii i
praktyce" - 23 listopada 2006 r., zorganizo-
wane przez CIiTT i PPNT spotkanie 16 stycz-
nia 2007 r. na temat finansowania dziatal-
nosci klastrow z funduszy UE, pomoc w zto-
zeniu fiszki projektowej do RIS, przygoto-
wanie projektu do pilotazowego programu
PARP "Wsparcie dla klastra" oraz wiele kon-
sultacji w dziataniach promocyjnych klastra
jak wciggniecie Klastra do organizacji Wiel-
kopolskich Dni Innowacji 16-17 listopada
2007 r. Klaster korzystat z posrednictwa
CIiTT w kontaktach z Urzedem Marszatkow-
skim Wojewédztwa Wielkopolskiego
(UMWW) - np. przedstawiciel Klastra aktyw-
nie uczestniczyt w spotkaniu Rady ds. Inno-
wacji Departamentu Gospodarki UMWW
opracowujgcej dziatanie 1.7 WRPO "Roz-
woj sieci i kooperacji". CIiTT wielokrotnie
organizowat szkolenia i seminaria, na kto-
re za posrednictwem Zarzgdu zapraszat
cztonkéw Klastra - duzy projekt szkolenio-
wy "Akademia Innowacyjnosci" nagrodzo-
ny przez Ministra Rozwoju Regionalnego
statuetkg "Najlepszej inwestycji w cztowie-
ka 2007" (w cyklu seminariow uczestniczyt
jeden czitonek klastra zdobywajgc nawet
laur "Lidera Akademii Innowacyjnosci").
Cztonkowie Klastra uczestniczyli w organi-
zowanym przez CIiTT szkoleniu "Marketing
w matym przedsigbiorstwie" 23 sierpnia
2007 r., "Fundusze unijne dla MSP" prowa-
dzonym przez prezesa ARR Konin oraz "Sa-
modzielnego opracowania przez Przedsie-
biorcéw Whniosku o dotacje w ramach Wiel-
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kopolskiego Regionalnego Programu Ope-
racyjnego - Dziatanie 1.2" 27 maja 2008 r.

Drugim pozyskanym przez Zarzad Kla-
stra partnerem z grona instytucji oktobizne-
sowych jest Stowarzyszenie Centrum Pro-
mocji i Rozwoju Inicjatyw Obywatelskich
PISOP. Instytucja ta oferuje m.in. szkolenia
z pozyskiwania funduszy unijnych. Petno-
mocnik Klastra uczestniczyt w szkoleniu
"EFS krok po kroku" 21 czerwca 2007 r. Kon-
sultanci PISOP wydatnie pomogli przy przy-
gotowywaniu dokumentéw niezbednych do
zarejestrowania stowarzyszenia Klaster Po-
ligraficzno-Reklamowy w Lesznie. Nadal
korzystamy z konsultacji z PISOP w kwe-
stiach formalno-prawnych.

Zarzad poszukiwat rowniez partnerskiej
szkoty, ktérej zechciataby podjac trud ksztat-
cenia mtodziezy w zawodach zwigzanych z
branzg poligraficzng i reklamowa. 4 wrze-
Snia 2007 r. Prezes Klastra spotkat sie z
panem Kazimierzem Mackowiakiem Dyrek-
torem Zespotu Szkot Elektroniczno-Teleko-
munikacyjnych. Strony wyrazity zaintereso-
wanie wspotpracg na tym polu przy zastrze-
zeniu uczestnictwa Wydziatu Edukac;ji Urze-
du Miasta Leszna w tej wspotpracy. 5 grud-
nia 2007 r. Prezez Klastra zostat przyjety
przez pana Rosiaka Naczelnika Wydziatu
Edukacji UM. Na spotkaniu uzgodniono roz-
poczecie dziatan zwigzanych z uruchomie-
niem ksztatcenia w interesujgcych Klaster
specjalnosciach zawodowych po wcze-
Sniejszym zbadaniu potrzeb rynku pracy
oraz zainteresowania mtodziezy zawodami
poligraficznymi.

31 stycznia 2007 r. na spotkaniu z panig,
Alicjg Szczypinskg Naczelnik Wydziatu Pro-
mocji i Rozwoju UM Leszna Petnomocnik
Klastra przedstawit cele oraz projekt po-
wstania Klastra. List intencyjny powstania
Klastra podpisat Starosta Powiatu Lesz-
czynskiego oraz Prezydent Miasta Leszna.
Partnerzy samorzadowi jednak nie wyka-
zujg dotychczas wiekszej aktywnosci.

Zarzad poszukiwat réwniez partneréw
lokalnych w sferze badawczo-rozwojowej,
ktérzy uczestniczyliby w tworzeniu strategii
rozwoju technologicznego firm klastrowych
i badaniach rynku lokalnego.

W lutym 2007 r. Petnomocnik Klastra
spotkat sie z prof. Krzysztofem Piaseckim -
dyrektorem Instytutu Ekonomicznego Pan-
stwowej Wyzszej Szkoly Zawodowej (PWSZ)
w Lesznie. Spotkaniu byto umoéwione przez
panig Naczelnik Szczypinska, ktéra rowniez
brata w nim udziat. Petnomocnik Klastra
przedstawit propozycje wspétpracy badaw-
czej wobec Instytutu. Niestety ani pani Na-
czelnik Szczypinska, ani pan profesor Pia-
secki nie podzielajg opinii, ze Klaster jest
dobrym narzedziem do wprowadzania in-
nowacji w matych i $rednich przedsigbior-
stwach.

W czerwcu 2007 r. Petnomocnik Klastra
spotkat sie z zastepca dyrektora Instytutu
Politechnicznego PWSZ w Lesznie panem
dr Stawomirem Miedziarkiem, proponujac
mu wspotprace na polu technologicznem.
Do podjecia wspotpracy nie doszio.

W sierpniu 2007 Petnomocnik Klastra
dwukrotnie sktadat List Intencyjny w Rekto-

racie PWSZ. Ostatecznie doszto do spotka-
nia z Prorektorem PWSZ prof. Franciszkiem
Pawlakiem. Pan profesor po otrzymaniu
Listu Intencyjnego (juz trzeci egzemplarz)
obiecat postawi¢ temat wspétpracy z Kla-
sterem na Konwencie Rektoréw. W czasie
Dni Innowacji w pazdzierniku 2007 r. ten
sam temat zostat przedstawiony Prorekto-
rowi PWSZ panu prof. Czestawowi Kréli-
kowskiemu. Niestety PWSZ dotychczas nie
odpowiedziat na te propozycje ani nie ode-
stat Listu Intencyjnego.

Ad.3.

Zarzad Klastra podjat szereg dziatan
promocyjnych i informacyjnych, ktérych ce-
lem byto:

a) rozpowszechnienie informacji o powsta-
niu Klastra w $rodowisku firm branzy,

b) pozyskanie nowych partneréw,

c) stworzenie wizerunku Klastra jako gru-
py przedsiebiorstw budujgcych wspoing
marke,

d) budowanie marki Klastra.

luty 2007 r.

- wydrukowanie i rozdanie naklejek z logo
Klastra wszystkim firmom klastrowym z pro-
pozycjg umieszczenia ich na wszystkich pro-
duktach kazdej firmy.

czerwiec 2007 r.

- ukazanie sie w sieci portalu www.poligra-
fia.leszno.eu zawierajgcego biezgce infor-
macje o wydarzeniach w Klastrze, oferty firm
klastrowych z linkami do ich stron interne-
towych, zaktadka dokumentow (statut,
uchwaty, list intencyjny), oferty partneréw
Klastra z linkami do ich stron internetowych
oraz informacje mediow o Klastrze.

lipiec 2007 r.

- rozestano informacje o powstaniu klastra
do wszystkich urzedéw samorzgdowych w
powiatach: leszczynskim grodzkim i ziem-
skim, wschowskim, gostynskim, rawickim,
koscianskim, goérowskim, sremskim, kro-
toszynskim i wolsztynskim - drogg elektro-
niczna, pocztg oraz przeprowadzono rozmo-
wy telefoniczne z wiekszoscig tych urzedow
(z szefami lub sekretarzami), a z niektorymi
osobiscie.

sierpien 2007 r.

- ukazanie si¢ informacji o powstaniu Kla-
stra na prestizowych krajowych portalach
branzowych, lokalnych portalach informa-
cyjnych oraz portalach samorzadéw.

- powstanie Listu Intencyjnego Klastra Po-
ligraficzno-Reklamowego w Lesznie oraz
podpisanie go przez przedsigbiorcéw, jed-
nostki badawczo-rozwojowe (IPPW, CO-
BRPP), szkote (Zespot Szkédt Elektronicz-
nych i Telekomunikacyjnych w Lesznie), or-
ganizacje okotobiznesowe (CIiTT, PISOP,
Regionalna Izba Przemystowo-Handlowa)
oraz samorzady (Starosta Powiatu Lesz-
czynskiego, Urzad Miasta Leszna).
listopad 2007 r.

- wspétorganizacja i udziat w WIELKOPOL-
SKICH DNIACH INNOWACJI INNOWA 2007
- stoisko w Sali Muzeum Leszczynskiego,
pylon reklamowy

- wydanie pierwszego numeru Biuletynu
Informacyjnego Klastra w formie drukowa-
nej i elektronicznej na portalu Klastra.
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UDZIAL W KONFERENCJACH

ISEMINARIACH

14 marca 2007 r.

- Warsztaty konsultacyjne PPNT "Innowa-

cyjna Wielkopolska" - Poznan

11 kwietnia 2007 r.

- Warsztaty Wydziatu Promocji i Rozwoju

n/t "Program wspierania gospodarki lokal-

nej" - Leszno

26 lipca 2007 r.

- Seminarium w OPI| "Podstawy prawne

funkcjonowania klastra" - Warszawa

27 wrzesnia 2007 r.

- Warszaty w ramach projektu Forum Akty-

wizacji i Kooperacji Innowacji Regionalnej

"Klastry - teoria i praktyka w Wielkopolsce" -

Pita (wygtaszany referat-prezentacja)

2 pazdziernika 2007 r.

- Seminariu PISOP w Dymaczewie k/ Po-

znania na temat aktywizacji przedsiebior-

czos$ci (wygtaszany referat-prezentacja)

19 pazdziernika 2007 r.

- Konferencja w ramach OPEN DAYS 2007

"Instrumenty i programy sprzyjajace inno-

wacji w Wielkopolsce" organizowana przez

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Wiel-

kopolskiego - Poznan (wygfaszany referat-

prezentacja)

13 lutego 2008 r.

- Konferencja po$wiecona tematyce kla-

strow

25 lutego 2008 r.

- Konferencja organizowana przez Kredyt

Bank n/t "Dotacje unijne - Twoja szansa na

szybszy rozwoj" - Leszno

10 marca 2008 r.

- Konferencja podsumowujgca projekt

"Utworzenie Centrum Innowacji i Transferu

Technologii w Lesznie" - Leszno

28 kwietnia 2008 r.

- Konferencja PPNT "Innowacyjna Wielko-

polska - 4 lata wdrazania strategii" - Po-

znan

28 maja 2008 r.

- Konferencja Ministerstwa Rozwoju Regio-

nalnego "Dotacje na innowacje - wsparcie

strefy badawczo-rozwojowej oraz Instytucji

Otoczenia Biznesu" - Poznan

2-5 czerwca 2008 r.

- 8 Europejska Akademia Regionéw n/t

"Klastry regionalne - rozwdj i organizacja"

organizowana przez Kraj Zwigzkowy Nad-

renia-Palatynat oraz fundacje Hertie - Héhr-

Grenzhausen (Niemcy) (wygtaszany refe-

rat-prezentacja)

INFORMACJE PRASY LOKALNEJ
ISPECJALISTYCZNEJ

11-26 listopada 2007 r.

- ABC nr 92 23 "Drukarze sig¢ zjednoczyli"

Czerwiec 2007 r.

- Pomorski Przeglad Gospodarczy nr 6/2007

s. 26 "Jakie korzysci dla przedsiebiorstw"

25 stycznia 2008 r.

- Panorama Leszczynska nr 4 (1459) "Z kla-

strem w przysztosc"

Kolejne dziatania Zarzadu Klastra bedg sie
koncentrowaty na opracowaniu projektu
funkcjonowania Klastra na okres 3 lat oraz
na pozyskaniu $rodkéw na jego realizacje.
Za Zarzad Klastra
Poligraficzno-Reklamowego w Lesznie
Prezes Zarzadu Cezary Giowka
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STUART - reklama przysztosci

Marcin Stachowiak w branzy poligraficznej dziata juz od ponad 10 lat. W 2006 roku
zalozyl firme poligraficzno - reklamowa. Zanim jednak postawit pierwsze kroki we
wilasnym biznesie zdobywatl doswiadczenie w wielu drukarniach i agencjach rekla-
mowych.

Jak wiadomo reklama odgrywa w dzisiejszych czasach kluczowg role w prowadzeniu
kazdej firmy. Dotyczy to zaréwno duzych jak i matych przedsiebiorstw. Na skutecznosé
reklamy sktada sie jednak wiele czynnikéw. Nalezg do nich miedzy innymi jej forma,
projekt graficzny czy miejsce ekspozycji. Nie bez znaczenia jest rowniez kwota, jakg po-
tencjalny klient jest w stanie przeznaczy¢ na promocje swojego biznesu. Jak wybrac te
najbardziej odpowiednig dla siebie? Tutaj naprzeciw wychodzg r6zne agencje reklamo-
we. Firmy, ktére dobiorg dla nas najlepsze rozwigzanie, a nastepnie zajmg sie jego
realizacjg. Jedng z takich firm jest wiasnie STUART Marcina Stachowiaka.

Dlaczego STUART?

Na rynku reklamowych konkurencja jest bardzo duza. Niestety, wiele agencji nie po-
siada wiedzy, doswiadczenia oraz znajomosci technologii, w ktérych wykonuje sie rézne
formy reklamy. Cene za te braki pfaci zazwyczaj klient - zauwaza Stachowiak. Wtasnie
dlatego promocje wtasnej firmy nalezy zaczaé¢ od wyboru fachowej agenciji, ktéra zajmie
sie tworzeniem dla nas kampanii czy materiatow reklamowych.

To jeden z powodow, dla ktérych warto odwiedzi¢ STUART. Jej wiasciciel posiada
odpowiednie kwalifikacje, ktére zdobywat przez wiele lat. Wszystko zaczeto sie od w 1997
roku, gdy zaczat nauke w Technikum Poligraficznym we Wroctawiu. Przez 5 lat poznawat
tajniki odpowiedniego przygotowywania materiatow graficznych. Tam wtasnie pierwszy
raz zetkngtem sie ze specjalistycznymi programami do tworzenia grafiki, jak Photo-
shop, QuarkXPress, Corel Draw - wspomina Marcin. Ponadto zdobywat teoretyczng wie-
dze na temat technologii poligraficznych (sitodruk, tampodruk, flexodruk czy druk cyfrowy).

Po zakonczeniu szkoty kolejnym etapem w zgtebianiu tajnikow reklamy byto zdobycie
praktyki w tej dziedzinie. Stachowiak pracowat w Agencji Reklamowej MATRIX, Wroctaw-
skiej Drukarni Naukowej WDN, Przygotowalni Poligraficznej MANUS, w Zaktadzie Pro-
dukcji Reklam GRAFF oraz Przedsigbiorstwie Poligraficzno - Reklamowym REPRINT
jako grafik DTP. W miedzyczasie poszerzat horyzonty w Studium Marketingu i Reklamy.

Wreszcie, w 2006 roku Marcin podjat decyzje o zatozeniu witasnej dziatalnosci. Stwier-
dzit, ze nastat ku temu odpowiedni moment - Tak naprawde od zawsze mySslatem o
wtasnym biznesie, bo to wiasciwie jedyna mozliwos¢ by ze spokojem realizowa¢ swoje
ambicje - méwi. Jednak najpierw chciatem zdoby¢ odpowiednie kwalifikacje, by byc¢ jak
najbardziej elastycznym i sprosta¢ oczekiwaniom moich przysztych klientéw. Tutaj dat
sie poznac jako przedsiebiorca, ktory potrafi dostrzec rézne instrumenty pomocne w two-
rzeniu wtasnego biznesu. Siegnat np. po fundusze unijne z Europejskiego Funduszu
Spotecznego.

Poligrafia, sitodruk i nie tylko

Dzisiaj STUART jest dobrze rozwijajagcym sie przedsiebiorstwem, ktére przez blisko
dwa lata dziatalnosci zdobyto wielu klientow. Przede wszystkim zajmujemy sie pro-
dukcjg reklam wizualnych oraz tworzeniem grafiki. Ponadfo mamy w ofercie réZnorodne
artykuty poligraficzne i reklamowe, jak wizytéwki, naklejki, teczki, ulotki, tablice, czy
banery - wylicza Marcin. Czesto wykonujemy zaawansowane produkcje - dodaje.

Stachowiak wspétpracuje z wieloma znanymi w branzy reklamowej i poligraficznej
firmami. Sg to zaréwno firmy z regionu leszczynskiego, jak rowniez z catego kraju. Dzieki
temu oferta STUART jest bardzo szeroka, zaspokajajgca wymagania nawet najbardziej
wymagajacych klientow.

Jednak Marcin nie poprzestaje na tym, co do tej pory udato mu sie osiagng¢. Stale
poszukuje nowych rozwigzan technologicznych i jakoSciowych - zapewnia. Dzieki temu
Jestem w stanie oferowac klientom coraz wiecej ciekawych, czesto unikalnych produktéw
- dodaje.

Z optymizmem w przyszitos¢

W najblizszym czasie zamierzeniem Marcina jest poszerzanie asortymentu produk-
téw i zdobywanie kolejnych klientéw. Jest przekonany, ze zestawienie rozsgdnej ceny i
wysokiej jakosci oferowanych ustug przekona wiele firm do skorzystania z jego oferty.

Patrzac nieco dalej w przysztoS¢ marzy o zakupie nowoczesnej maszyny do druku
cyfrowego. Mysle, Ze takie rozwigzanie jest przysztoscig dla poligrafii - przekonuje. Elimi-
nuje wiele proceséw technologicznych, przy jednoczesnym zapewnieniu bardzo wyso-
kiej jakosSci drukowanych materiatdw - opowiada. Dodatkowymi atutami tej technologii
jest szybkosé wykonywania zlecen oraz niskie koszty produkc;ji.

Jako, ze maszyna taka jest bardzo droga, przed zakupem z pewnoscig po raz kolejny
bedzie starat sie skorzysta¢ z roznych dostepnych dotacji. Taka postawa pokazuje, ze
Marcin Stachowiak ma szerokg perspektywe otaczajacej go rzeczywistosci i potrafi korzy-
sta¢ z nadarzajgcych sie okazji, by rozwija¢ swojg firme.

(mk)

KLASTER POLIGRAFICZNO-REKLAMOWY w Lesznie

w ofercie:

grafika na auta osobowe i dostawcze
w petnej gamie technologicznej
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tablice i banery odblaskowe,
ekspozycje podswietlane, kasetony,
szeroka gama materiatow
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poligrafia w petnym zakresie,

dynamiczne realizacje,

konkurencyjne ceny,

bogaty asortyment
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projektowanie graficzne,

logotypy z przekazaniem praw,
rejestracja znakow graficznych,
obrobka graficzna, ustugi DTP

konstrukcje zaawansowane
z profesjonalnym montazem

Leszno, ul. Zamenhofa 10
www.stuart.com.pl



