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PODSTAWOWE ZA£O¯ENIA PROJEKTU
PLANOWANEGO DO REALIZACJI Z WRPO LUB POIG
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1. Baza szkoleniowa i szkolenia
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dla klastra
 v uczestnictwo w szkoleniach zewnêtrz-

nych
 v studia podyplomowe
 v wspó³praca z IP PW
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    klastra
 v zbadanie potrzeb edukacyjnych
 v nawi¹zanie wspó³pracy ze szko³¹
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W Höhr-Grenzhausen niedaleko Ko-
blencji, w przepiêknym krajobrazie Nadre-
nii-Palatynatu odby³a siê 8 Europejska Aka-
demia Regionów. Tym razem temat obrad
by³ bliski naszym dzia³aniom - "Klastry re-
gionalne: rozwój i organizacja". Konferen-
cjê zorganizowa³a findacja Herti oraz samo-
rz¹d Nadrenii-Palatynatu.

Uczestnikami konferencji byli naukow-
cy w dziedzinie instrumentów rozwoju przed-
siêbiorstw, przedstawiciele departamentów
gospodarki samorz¹dów lokalnych, mena-
gerowie klastrów z terenu Niemiec, z regio-
nów nowych pañstw Unii Europejskiej na-
ukowcy, przedstawiciele intytucji oko³obi-
znewsowych oraz praktycy zarz¹dzaj¹cy kla-
strami. Klaster Poligraficzno-Reklamowy
w Lesznie zosta³ zaproszony jako reprezen-
tant Wielkopolski. Mieli�my przyjemno�æ na
forum akademii zreferowaæ za³o¿enia, dzia-
³ania i wyniki naszego klastra.

Insteresuj¹ce jest porównanie narzêdzi
wspierania przedsiêbiorstw sektora M�P
starych krajów UE i tych¿e lub raczej ich brak
w nowych krajach. Klastry w niemczech
wpisuj¹ siê w szeroki zestaw instrumen-
tów, którymi dysponuje samorz¹d lokalny,
wykorzystuj¹c je w szerszych projektach roz-
woju miast i regionów. Tam projekty klastro-
we obejmuj¹ce zaanga¿owanie wszystkich
elementów "trójk¹ta klastrowego" przedsiê-
biorstwa - jednostki badawczo-rozwojowe
- samorz¹d dysponuj¹ bud¿etami liczony-
mi w milionach euro, pochodz¹cymi g³ów-
nie od samorz¹du. Nowe kraje UE wypra-
cowuj¹ dopiero narzêdzia wspierania przed-

Europa stara i nowa
8 Europejska
Akademia Regionów

zbyt szerokiej gamy szkoleñ i dzia³añ do-
radczych i oczywi�cie upragnionych fundu-
szy unijnych. Czêsto fundusze te staj¹ siê
celem samym w sobie. Taki przyk³ad przed-
stawi³ przedstawiciel regionu wêgierskie-
go, który opowiedzia³ o sytuacji gdy klastry
powsta³y by pozyskaæ fundusze, a po ich
skonsumowaniu rozpada³y siê. Przedsta-
wiciele regionów polskich i czeskich zapre-
zentowali interesuj¹ce klastry w bran¿ach
m.in. turystycznej, drzewnej (s¹siaduj¹ce
klastry polski i czeski) oraz poligraficzneo-
reklamowej.

Poznali�my wiele interesuj¹cych przy-
k³adów budowania i prowadzenia klastra,
analizowania rynku bran¿y, dyfuzji innowa-
cji technologicznych oraz zaanga¿owania
samorz¹du i sektara nauki w budowanie
"trójk¹ta klastrowego".

Przepiêkna okolica historycznego mia-
sta Koblencja z malowniczym uj�ciem Mo-
zeli do Renu oraz niezwyk³a go�cinno�æ
gospodarzy spotkania na d³ugo pozostan¹
w pamiêci uczestników konferencji.

Cezary G³ówka - uczestnik Akademi

siêbiorstw lokalnych,
czêsto pozyskanie inwe-
stora zewnêtrznego ka-
nalizuje wiêkszo�æ dzia-
³añ samorz¹du. Przed-
siêbiorcy lokalni mog¹
jedynie skorzystaæ z nie-
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spotkania przedstawiciele Klastra spotkali
siê 5 lipca 2007 r. z dyr. IPPW dr Ew¹ Mu-
drak i dyr. COBR PP dr Jerzym Hoppe. Spo-
tkanie odby³o siê w Politechnice Warszaw-
skiej. Na spotkaniu uzgodniono obszary
tematyczne oraz wyra¿ono wzajemne zain-
teresowanie wspó³prac¹. W spotkaniu
uczestniczy³a równie¿ animatorka poligra-
ficznego klastra mazowieckiego Kolorowa
Kotlina - pani Izabela Kaczorowska. Uzgod-
nione obszary wspó³pracy Klastra z IPPW i
COBRPP to wypracowanie indywidualnych
strategii rozwoju technologicznego firm kla-
strowych oraz wspólnej trajektorii rozwoju
technologicznego dla Klastra, a tak¿e
wspó³praca w zakresie podnoszenia kwa-
lifikacji kadr firm klastrowych oraz dostoso-
wanie oferty edukacyjnej szkolnictwa pu-
blicznego do potrzeb naszej bran¿y.

Liczymy równie¿ na wspó³pracê z Po-
znañskim Parkiem Naukowo-Technologicz-
nym (PPNT) w Poznaniu, bêd¹cym koordy-
natorem Regionalnej Strategii Innowacji.
Jest to �ród³o informacji o WRPO Innowa-
cyjna Wielkopolska. 22 marca 2007 zarz¹d
z³o¿y³ do RIS fiszkê projektow¹ zawieraj¹c¹
plan dzia³ania klastra na nadchodz¹ce 3
lata. Projekt ma byæ finansowany z POIG
lub WRPO. Projekt jest nadal w fazie opra-
cowania. Jego za³o¿enia zostan¹ przedsta-
wione na najbli¿szym zebraniu cz³onków
Klastra, na którym bêd¹ równie¿ obecni
przedstawiciele jednostek partnerskich.

Aktywnym partnerem lokalnym jest in-
stytucja ok³obiznesowa - Centrum Innowa-
cji i Transferu Technologii w Lesznie (CIiTT).
Wielokrotnie korzystali�my z pomocy CIiTT:
pierwsze seminarium pt. "Klastry w teorii i
praktyce" - 23 listopada 2006 r., zorganizo-
wane przez CIiTT i PPNT spotkanie 16 stycz-
nia 2007 r. na temat finansowania dzia³al-
no�ci klastrów z funduszy UE, pomoc w z³o-
¿eniu fiszki projektowej do RIS, przygoto-
wanie projektu do pilota¿owego programu
PARP "Wsparcie dla klastra" oraz wiele kon-
sultacji w dzia³aniach promocyjnych klastra
jak wci¹gniêcie Klastra do organizacji Wiel-
kopolskich Dni Innowacji 16-17 listopada
2007 r. Klaster korzysta³ z po�rednictwa
CIiTT w kontaktach z Urzêdem Marsza³kow-
skim Województwa Wielkopolskiego
(UMWW) - np. przedstawiciel Klastra aktyw-
nie uczestniczy³ w spotkaniu Rady ds. Inno-
wacji Departamentu Gospodarki UMWW
opracowuj¹cej dzia³anie 1.7 WRPO "Roz-
wój sieci i kooperacji". CIiTT wielokrotnie
organizowa³ szkolenia i seminaria, na któ-
re za po�rednictwem Zarz¹du zaprasza³
cz³onków Klastra - du¿y projekt szkolenio-
wy "Akademia Innowacyjno�ci" nagrodzo-
ny przez Ministra Rozwoju Regionalnego
statuetk¹ "Najlepszej inwestycji w cz³owie-
ka 2007" (w cyklu seminariów uczestniczy³
jeden cz³onek klastra zdobywaj¹c nawet
laur "Lidera Akademii Innowacyjno�ci").
Cz³onkowie Klastra uczestniczyli w organi-
zowanym przez CIiTT szkoleniu "Marketing
w ma³ym przedsiêbiorstwie" 23 sierpnia
2007 r., "Fundusze unijne dla M�P" prowa-
dzonym przez prezesa ARR Konin oraz "Sa-
modzielnego opracowania przez Przedsiê-
biorców Wniosku o dotacjê w ramach Wiel-

ne technologie, kadrê, u¿ywane materia³y
oraz produkty. Niejednokrotnie na tych spo-
tkaniach uczestnicy po zapoznaniu siê
z ofert¹ gospodarza podejmowali z nim pó�-
niej wspó³pracê. Pomimo dzia³ania na ryn-
ku lokalnym, wiedza o ofercie innych jego
uczestników nie jest wielka. Dwustronne
korzy�ci wynikaj¹ z zast¹pienia oddalone-
go podwykonawcy partnerem lokalnym z
Klastra. Zw³aszcza firmy wprowadzaj¹ce
nowe technologie lub produkty zaintereso-
wane s¹ zorganizowaniem spotkania na
swoim terenie.

Poni¿ej niekompletna lista zawieraj¹ca
daty i gospodarza spotkania roboczego oraz
wspólnie podejmowane dzia³ania:

01.12.2006 r. - ARIS
02.02.2007 r. - MANUS
23.02.2007 r. - WAR
23.03.2007 r. - ARIS
29.03.2007 r. - wspólny wyjazd na
Targi Poligrafii i Reklamy w Poznaniu
11.04.2207 r. - MANUS
19.05.2007 r. - Dzieñ Drukarza
15.06.2007 r. - ALGRAF
06.07.2007 r. - MAROPLEX
03.08.2007 r. - ARIS - Zebranie

  Za³o¿ycielskie
19.08.2007 r. - Sp³yw Kajakowy
23.08.2007 r. - MANUS - posiedze-

  nie Zarz¹du Klastra
28.08.2007 r. - Walne Zgromadze-

nie - Poprawki w statucie
05.11.2007 r. - StuArt
11.04.2008 r. - MANUS - posiedze-

  nie Zarz¹du Klastra
Ad. 2. i 4.

Rozwój technologiczny firm reprezento-
wanych w Klastrze jest procesem, który pla-
nowany jest w d³ugiej perspektywie czaso-
wej. Jest on zale¿ny od znajomo�ci nowych
technologii stosowanych w bran¿y, od mo¿-
liwo�ci inwestycyjnych firm klastrowych oraz
od potrzeb rynkowych.

Zarz¹d podj¹³ dzia³ania w celu pozyska-
nia partnerów w sferze badawczo-rozwojo-
wej. Partnerstwo z jednostkami B+R ma
zbudowaæ silne zaplecze intelektualne Kla-
stra. T¹ drog¹ chcemy pozyskaæ informa-
cje o nowych technologiach oraz mo¿liwo-
�ciach zastosowania ich w firmach klastro-
wych, u³atwiæ przedsiêbiorcom mo¿liwo�æ
wspó³finansowania inwestycji innowacyj-
nych z Programu Operacyjnego Innowacyj-
na Gospodarka (POIG), Wielkopolskiego
Programu Operacyjnego Innowacyjna Wiel-
kopolska (WRPO) oraz uczestnictwo w Re-
gionalnej Strategii Innowacji (RIS), jak rów-
nie¿ przeprowadzenie badañ rynku.

Zarz¹d nawi¹za³ kontakt z Instytutem Po-
ligraficznym Politechniki Warszawskiej
(IPPW) oraz Centralnym O�rodkiem Badaw-
czo-Rozwojowym Przemys³u Poligraficzne-
go (COBRPP) jako instytucjami wyspecja-
lizowanymi w doradztwie technologicznym.
Po wcze�niejszym uzgodnieniu tematyki

Zarz¹d Klastra Poligraficzno-Reklamo-
wego w Lesznie w okresie sprawozdaw-
czym kontynuowa³ dzia³ania podjête przez
Pe³nomocnika Klastra przed rejestracj¹ sto-
warzyszenia. Celowe wiêc bêdzie przedsta-
wienie równie¿ wcze�niejszych czynno�ci
dotychczas nie prezentowanych.

Dzia³ania Zarz¹du ukierunkowane by³o
na realizacjê celów statutowych Klastra,
z których jako najistotniejsze na tym etapie
rozwoju organizacji zosta³y wskazane na-
stêpuj¹ce:

1. Wspó³praca wewn¹trzklastrowa.
2. Stymulacja rozwoju.
3. Powiêkszenie rynku.
4. Kapita³ ludzki.

Ad. 1.
Cel ten realizowany jest poprzez poko-

nywanie barier mentalnych przed wspó³-
prac¹ firm konkuruj¹cych na rynku lokalnym
oraz poprzez pe³ne rozpoznanie przez ucze-
stników organizacji indywidualnych ofert
firm reprezentowanych w Klastrze.

W omawianym okresie odby³y siê dwa
spotkania integracyjne s³u¿¹ce bli¿szemu
wzajemnemu poznaniu siê przedsiêbior-
ców i pracowników firm klastrowych. Pier-
wsze odby³o siê 19 maja 2007 roku. Pre-
tekstem sta³y siê obchody Dnia Drukarza.
W spotkaniu wziê³o udzia³ siedemnastu
przedsiêbiorców z firm naszej bran¿y oraz
przedstawiciel instytucji partnerskiej - Cen-
trum Innowacji i Transferu Technologii w
Lesznie. W atmosferze pikniku uczestnicy
spotkania mieli mo¿liwo�æ rozmowy na te-
maty nie tylko biznesowe. Nieformalna de-
bata by³a oczywi�cie zdominowana tema-
tyk¹ klastrow¹.

Druga impreza odby³a siê 19 sierpnia
2007 roku. By³ to sp³yw kajakowy po³¹czony
z pieczeniem kie³basek na ognisku oraz
"chrztem drukarza-kajakarza". Uczestników
by³o znacznie wiêcej. Poza przedsiêbiorca-
mi byli równie¿ ich pracownicy, przyjaciele
i rodziny. Jednym z uczestników by³ dyrektor
szko³y, z któr¹ pó�niej podjêli�my rozmowy
o wspó³pracy w dziedzinie kszta³cenia na
potrzeby naszej bran¿y.

Obie imprezy zaowocowa³y nawi¹za-
niem lub zacie�nieniem kontaktów niefor-
malnych, które potem u³atwia³y wspó³pra-
cê biznesow¹. Warto�æ takich spotkañ jest
niebagatelna, wiêc Zarz¹d planuje regular-
ne organizowanie imprez plenerowych.

Drugim narzêdziem budowania wspó³-
pracy wewn¹trzklastowej jest regularne or-
ganizowanie spotkañ formalnych cz³onków
klastra w celu omawiania bie¿¹cych spraw
klastra. Poniewa¿ Klaster nie posiada sta-
³ej siedziby, to spotkania odbywaj¹ siê za
ka¿dym razem w lokalu innej firmy repre-
zentowanej w klastrze. Taka "polityka loka-
lowa" prowadzona jest �wiadomie. Spotka-
nia nazywane roboczymi daj¹ mo¿liwo�æ
gospodarzowi spotkanie przedstawiæ
uczestnikom ofertê swojej firmy, stosowa-

Sprawozdanie Zarz¹du
Klastra Poligraficzno-Reklamowego w Lesznie

za okres sprawozdawczy
od 3 sierpnia 2007 r. - 31 maja 2008 r.

oraz okres przed rejestracj¹ stowarzyszenia
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UDZIA£ W KONFERENCJACH

I SEMINARIACH
14 marca 2007 r.
- Warsztaty konsultacyjne PPNT "Innowa-
cyjna Wielkopolska" - Poznañ
11 kwietnia 2007 r.
- Warsztaty Wydzia³u Promocji i Rozwoju
n/t "Program wspierania gospodarki lokal-
nej" - Leszno
26 lipca 2007 r.
- Seminarium w OPI "Podstawy prawne
funkcjonowania klastra" - Warszawa
27 wrze�nia 2007 r.
- Warszaty w ramach projektu Forum Akty-
wizacji i Kooperacji Innowacji Regionalnej
"Klastry - teoria i praktyka w Wielkopolsce" -
Pi³a (wyg³aszany referat-prezentacja)
2 pa�dziernika 2007 r.
- Seminariu PISOP w Dymaczewie k/ Po-
znania na temat aktywizacji przedsiêbior-
czo�ci (wyg³aszany referat-prezentacja)
19 pa�dziernika 2007 r.
- Konferencja w ramach OPEN DAYS 2007
"Instrumenty i programy sprzyjaj¹ce inno-
wacji w Wielkopolsce" organizowana przez
Urz¹d Marsza³kowski Województwa Wiel-
kopolskiego - Poznañ (wyg³aszany referat-
prezentacja)
13 lutego 2008 r.
- Konferencja po�wiêcona tematyce kla-
strów
25 lutego 2008 r.
- Konferencja organizowana przez Kredyt
Bank n/t "Dotacje unijne - Twoja szansa na
szybszy rozwój" - Leszno
10 marca 2008 r.
- Konferencja podsumowuj¹ca projekt
"Utworzenie Centrum Innowacji i Transferu
Technologii w Lesznie" - Leszno
28 kwietnia 2008 r.
- Konferencja PPNT "Innowacyjna Wielko-
polska - 4 lata wdra¿ania strategii" - Po-
znañ
28 maja 2008 r.
- Konferencja Ministerstwa Rozwoju Regio-
nalnego "Dotacje na innowacje - wsparcie
strefy badawczo-rozwojowej oraz Instytucji
Otoczenia Biznesu" - Poznañ
2-5 czerwca 2008 r.
- 8 Europejska Akademia Regionów n/t
"Klastry regionalne - rozwój i organizacja"
organizowana przez Kraj Zwi¹zkowy Nad-
renia-Palatynat oraz fundacjê Hertie - Höhr-
Grenzhausen (Niemcy) (wyg³aszany refe-
rat-prezentacja)

INFORMACJE PRASY LOKALNEJ
I SPECJALISTYCZNEJ

11-26 listopada 2007 r.
- ABC nr 92 23 "Drukarze siê zjednoczyli"
Czerwiec 2007 r.
- Pomorski Przegl¹d Gospodarczy nr 6/2007
s. 26 "Jakie korzy�ci dla przedsiêbiorstw"
25 stycznia 2008 r.
- Panorama Leszczyñska nr 4 (1459) "Z kla-
strem w przysz³o�æ"

Kolejne dzia³ania Zarz¹du Klastra bêd¹ siê
koncentrowa³y na opracowaniu projektu
funkcjonowania Klastra na okres 3 lat oraz
na pozyskaniu �rodków na jego realizacjê.

Za Zarz¹d Klastra
Poligraficzno-Reklamowego w Lesznie

Prezes Zarz¹du Cezary G³ówka

racie PWSZ. Ostatecznie dosz³o do spotka-
nia z Prorektorem PWSZ prof. Franciszkiem
Pawlakiem. Pan profesor po otrzymaniu
Listu Intencyjnego (ju¿ trzeci egzemplarz)
obieca³ postawiæ temat wspó³pracy z Kla-
sterem na Konwencie Rektorów. W czasie
Dni Innowacji w pa�dzierniku 2007 r. ten
sam temat zosta³ przedstawiony Prorekto-
rowi PWSZ panu prof. Czes³awowi Króli-
kowskiemu. Niestety PWSZ dotychczas nie
odpowiedzia³ na te propozycje ani nie ode-
s³a³ Listu Intencyjnego.
Ad. 3.

Zarz¹d Klastra podj¹³ szereg dzia³añ
promocyjnych i informacyjnych, których ce-
lem by³o:
 a) rozpowszechnienie informacji o powsta-

niu Klastra w �rodowisku firm bran¿y,
 b) pozyskanie nowych partnerów,
 c) stworzenie wizerunku Klastra jako gru-

py przedsiêbiorstw buduj¹cych wspóln¹
markê,

 d) budowanie marki Klastra.

luty 2007 r.
- wydrukowanie i rozdanie naklejek z logo
Klastra wszystkim firmom klastrowym z pro-
pozycj¹ umieszczenia ich na wszystkich pro-
duktach ka¿dej firmy.
czerwiec 2007 r.
- ukazanie siê w sieci portalu www.poligra-
fia.leszno.eu zawieraj¹cego bie¿¹ce infor-
macje o wydarzeniach w Klastrze, oferty firm
klastrowych z linkami do ich stron interne-
towych, zak³adka dokumentów (statut,
uchwa³y, list intencyjny), oferty partnerów
Klastra z linkami do ich stron internetowych
oraz informacje mediów o Klastrze.
lipiec 2007 r.
- rozes³ano informacjê o powstaniu klastra
do wszystkich urzêdów samorz¹dowych w
powiatach: leszczyñskim grodzkim i ziem-
skim, wschowskim, gostyñskim, rawickim,
ko�ciañskim, górowskim, �remskim, kro-
toszyñskim i wolsztyñskim - drog¹ elektro-
niczn¹, poczt¹ oraz przeprowadzono rozmo-
wy telefoniczne z wiêkszo�ci¹ tych urzêdów
(z szefami lub sekretarzami), a z niektórymi
osobi�cie.
sierpieñ 2007 r.
- ukazanie siê informacji o powstaniu Kla-
stra na presti¿owych krajowych portalach
bran¿owych, lokalnych portalach informa-
cyjnych oraz portalach samorz¹dów.
- powstanie Listu Intencyjnego Klastra Po-
ligraficzno-Reklamowego w Lesznie oraz
podpisanie go przez przedsiêbiorców, jed-
nostki badawczo-rozwojowe (IPPW, CO-
BRPP), szko³ê (Zespó³ Szkó³ Elektronicz-
nych i Telekomunikacyjnych w Lesznie), or-
ganizacje oko³obiznesowe (CIiTT, PISOP,
Regionalna Izba Przemys³owo-Handlowa)
oraz samorz¹dy (Starosta Powiatu Lesz-
czyñskiego, Urz¹d Miasta Leszna).
listopad 2007 r.
- wspó³organizacja i udzia³ w WIELKOPOL-
SKICH DNIACH INNOWACJI INNOWA 2007
- stoisko w Sali Muzeum Leszczyñskiego,
pylon reklamowy
- wydanie pierwszego numeru Biuletynu
Informacyjnego Klastra w formie drukowa-
nej i elektronicznej na portalu Klastra.

kopolskiego Regionalnego Programu Ope-
racyjnego - Dzia³anie 1.2" 27 maja 2008 r.

Drugim pozyskanym przez Zarz¹d Kla-
stra partnerem z grona instytucji ok³obizne-
sowych jest Stowarzyszenie Centrum Pro-
mocji i Rozwoju Inicjatyw Obywatelskich
PISOP. Instytucja ta oferuje m.in. szkolenia
z pozyskiwania funduszy unijnych. Pe³no-
mocnik Klastra uczestniczy³ w szkoleniu
"EFS krok po kroku" 21 czerwca 2007 r. Kon-
sultanci PISOP wydatnie pomogli przy przy-
gotowywaniu dokumentów niezbêdnych do
zarejestrowania stowarzyszenia Klaster Po-
ligraficzno-Reklamowy w Lesznie. Nadal
korzystamy z konsultacji z PISOP w kwe-
stiach formalno-prawnych.

Zarz¹d poszukiwa³ równie¿ partnerskiej
szko³y, której zechcia³aby podj¹æ trud kszta³-
cenia m³odzie¿y w zawodach zwi¹zanych z
bran¿¹ poligraficzn¹ i reklamow¹. 4 wrze-
�nia 2007 r. Prezes Klastra spotka³ siê z
panem Kazimierzem Maækowiakiem Dyrek-
torem Zespo³u Szkó³ Elektroniczno-Teleko-
munikacyjnych. Strony wyrazi³y zaintereso-
wanie wspó³prac¹ na tym polu przy zastrze-
¿eniu uczestnictwa Wydzia³u Edukacji Urzê-
du Miasta Leszna w tej wspó³pracy. 5 grud-
nia 2007 r. Prezez Klastra zosta³ przyjêty
przez pana Rosiaka Naczelnika Wydzia³u
Edukacji UM. Na spotkaniu uzgodniono roz-
poczêcie dzia³añ zwi¹zanych z uruchomie-
niem kszta³cenia w interesuj¹cych Klaster
specjalno�ciach zawodowych po wcze-
�niejszym zbadaniu potrzeb rynku pracy
oraz zainteresowania m³odzie¿y zawodami
poligraficznymi.

31 stycznia 2007 r. na spotkaniu z pani¹
Alicj¹ Szczypiñsk¹ Naczelnik Wydzia³u Pro-
mocji i Rozwoju UM Leszna Pe³nomocnik
Klastra przedstawi³ cele oraz projekt po-
wstania Klastra. List intencyjny powstania
Klastra podpisa³ Starosta Powiatu Lesz-
czyñskiego oraz Prezydent Miasta Leszna.
Partnerzy samorz¹dowi jednak nie wyka-
zuj¹ dotychczas wiêkszej aktywno�ci.

Zarz¹d poszukiwa³ równie¿ partnerów
lokalnych w sferze badawczo-rozwojowej,
którzy uczestniczyliby w tworzeniu strategii
rozwoju technologicznego firm klastrowych
i badaniach rynku lokalnego.

W lutym 2007 r. Pe³nomocnik Klastra
spotka³ siê z prof. Krzysztofem Piaseckim -
dyrektorem Instytutu Ekonomicznego Pañ-
stwowej Wy¿szej Szko³y Zawodowej (PWSZ)
w Lesznie. Spotkaniu by³o umówione przez
pani¹ Naczelnik Szczypiñsk¹, która równie¿
bra³a w nim udzia³. Pe³nomocnik Klastra
przedstawi³ propozycjê wspó³pracy badaw-
czej wobec Instytutu. Niestety ani pani Na-
czelnik Szczypiñska, ani pan profesor Pia-
secki nie podzielaj¹ opinii, ¿e Klaster jest
dobrym narzêdziem do wprowadzania in-
nowacji w ma³ych i �rednich przedsiêbior-
stwach.

W czerwcu 2007 r. Pe³nomocnik Klastra
spotka³ siê z zastêpc¹ dyrektora Instytutu
Politechnicznego PWSZ w Lesznie panem
dr S³awomirem Miedziarkiem, proponuj¹c
mu wspó³pracê na polu technologicznem.
Do podjêcia wspó³pracy nie dosz³o.

W sierpniu 2007 Pe³nomocnik Klastra
dwukrotnie sk³ada³ List Intencyjny w Rekto-
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STUART - reklama przysz³o�ci
Marcin Stachowiak w bran¿y poligraficznej dzia³a ju¿ od ponad 10 lat. W 2006 roku

za³o¿y³ firmê poligraficzno - reklamow¹. Zanim jednak postawi³ pierwsze kroki we
w³asnym biznesie zdobywa³ do�wiadczenie w wielu drukarniach i agencjach rekla-
mowych.

Jak wiadomo reklama odgrywa w dzisiejszych czasach kluczow¹ rolê w prowadzeniu
ka¿dej firmy. Dotyczy to zarówno du¿ych jak i ma³ych przedsiêbiorstw. Na skuteczno�æ
reklamy sk³ada siê jednak wiele czynników. Nale¿¹ do nich miêdzy innymi jej forma,
projekt graficzny czy miejsce ekspozycji. Nie bez znaczenia jest równie¿ kwota, jak¹ po-
tencjalny klient jest w stanie przeznaczyæ na promocjê swojego biznesu. Jak wybraæ tê
najbardziej odpowiedni¹ dla siebie? Tutaj naprzeciw wychodz¹ ró¿ne agencje reklamo-
we. Firmy, które dobior¹ dla nas najlepsze rozwi¹zanie, a nastêpnie zajm¹ siê jego
realizacj¹. Jedn¹ z takich firm jest w³a�nie STUART Marcina Stachowiaka.

Dlaczego STUART?
Na rynku reklamowych konkurencja jest bardzo du¿a. Niestety, wiele agencji nie po-

siada wiedzy, do�wiadczenia oraz znajomo�ci technologii, w których wykonuje siê ró¿ne
formy reklamy. Cenê za te braki p³aci zazwyczaj klient - zauwa¿a Stachowiak. W³a�nie
dlatego promocjê w³asnej firmy nale¿y zacz¹æ od wyboru fachowej agencji, która zajmie
siê tworzeniem dla nas kampanii czy materia³ów reklamowych.

To jeden z powodów, dla których warto odwiedziæ STUART. Jej w³a�ciciel posiada
odpowiednie kwalifikacje, które zdobywa³ przez wiele lat. Wszystko zaczê³o siê od w 1997
roku, gdy zacz¹³ naukê w Technikum Poligraficznym we Wroc³awiu. Przez 5 lat poznawa³
tajniki odpowiedniego przygotowywania materia³ów graficznych. Tam w³a�nie pierwszy
raz zetkn¹³em siê ze specjalistycznymi programami do tworzenia grafiki, jak Photo-
shop, QuarkXPress, Corel Draw - wspomina Marcin. Ponadto zdobywa³ teoretyczn¹ wie-
dzê na temat technologii poligraficznych (sitodruk, tampodruk, flexodruk czy druk cyfrowy).

Po zakoñczeniu szko³y kolejnym etapem w zg³êbianiu tajników reklamy by³o zdobycie
praktyki w tej dziedzinie. Stachowiak pracowa³ w Agencji Reklamowej MATRIX, Wroc³aw-
skiej Drukarni Naukowej WDN, Przygotowalni Poligraficznej MANUS, w Zak³adzie Pro-
dukcji Reklam GRAFF oraz Przedsiêbiorstwie Poligraficzno - Reklamowym REPRINT
jako grafik DTP. W miêdzyczasie poszerza³ horyzonty w Studium Marketingu i Reklamy.

Wreszcie, w 2006 roku Marcin podj¹³ decyzjê o za³o¿eniu w³asnej dzia³alno�ci. Stwier-
dzi³, ¿e nasta³ ku temu odpowiedni moment - Tak naprawdê od zawsze my�la³em o
w³asnym biznesie, bo to w³a�ciwie jedyna mo¿liwo�æ by ze spokojem realizowaæ swoje
ambicje - mówi. Jednak najpierw chcia³em zdobyæ odpowiednie kwalifikacje, by byæ jak
najbardziej elastycznym i sprostaæ oczekiwaniom moich przysz³ych klientów. Tutaj da³
siê poznaæ jako przedsiêbiorca, który potrafi dostrzec ró¿ne instrumenty pomocne w two-
rzeniu w³asnego biznesu. Siêgn¹³ np. po fundusze unijne z Europejskiego Funduszu
Spo³ecznego.

Poligrafia, sitodruk i nie tylko
Dzisiaj STUART jest dobrze rozwijaj¹cym siê przedsiêbiorstwem, które przez blisko

dwa lata dzia³alno�ci zdoby³o wielu klientów.  Przede wszystkim zajmujemy siê pro-
dukcj¹ reklam wizualnych oraz tworzeniem grafiki. Ponadto mamy w ofercie ró¿norodne
artyku³y poligraficzne i reklamowe, jak wizytówki, naklejki, teczki, ulotki, tablice, czy
banery -  wylicza Marcin. Czêsto wykonujemy zaawansowane produkcje - dodaje.

Stachowiak wspó³pracuje z wieloma znanymi w bran¿y reklamowej i poligraficznej
firmami. S¹ to zarówno firmy z regionu leszczyñskiego, jak równie¿ z ca³ego kraju. Dziêki
temu oferta STUART jest bardzo szeroka, zaspokajaj¹ca wymagania nawet najbardziej
wymagaj¹cych klientów.

Jednak Marcin nie poprzestaje na tym, co do tej pory uda³o mu siê osi¹gn¹æ. Stale
poszukujê nowych rozwi¹zañ technologicznych i jako�ciowych - zapewnia. Dziêki temu
jestem w stanie oferowaæ klientom coraz wiêcej ciekawych, czêsto unikalnych produktów
-  dodaje.

Z optymizmem w przysz³o�æ
W najbli¿szym czasie zamierzeniem Marcina jest poszerzanie asortymentu produk-

tów i zdobywanie kolejnych klientów. Jest przekonany, ¿e zestawienie rozs¹dnej ceny i
wysokiej jako�ci oferowanych us³ug przekona wiele firm do skorzystania z jego oferty.

Patrz¹c nieco dalej w przysz³o�æ marzy o zakupie nowoczesnej maszyny do druku
cyfrowego. My�lê, ¿e takie rozwi¹zanie jest przysz³o�ci¹ dla poligrafii - przekonuje. Elimi-
nuje wiele procesów technologicznych, przy jednoczesnym zapewnieniu bardzo wyso-
kiej jako�ci drukowanych materia³ów - opowiada. Dodatkowymi atutami tej technologii
jest szybko�æ wykonywania zleceñ oraz niskie koszty produkcji.

Jako, ¿e maszyna taka jest bardzo droga, przed zakupem z pewno�ci¹ po raz kolejny
bêdzie stara³ siê skorzystaæ z ró¿nych dostêpnych dotacji. Taka postawa pokazuje, ¿e
Marcin Stachowiak ma szerok¹ perspektywê otaczaj¹cej go rzeczywisto�ci i potrafi korzy-
staæ z nadarzaj¹cych siê okazji, by rozwijaæ swoj¹ firmê.

(mk)

projektowanie graficzne,
logotypy z przekazaniem praw,
rejestracja znaków graficznych,
obróbka graficzna, us³ugi DTP

w ofercie:

grafika na auta osobowe i dostawcze
w pe³nej gamie technologicznej

tablice i banery odblaskowe,
ekspozycje pod�wietlane, kasetony,
szeroka gama materia³ów

poligrafia w pe³nym zakresie,
dynamiczne realizacje,
konkurencyjne ceny,
bogaty asortyment

konstrukcje zaawansowane
z profesjonalnym monta¿em

Leszno, ul. Zamenhofa 10
www.stuart.com.pl


